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LA PERCEPCION 

 

             



 

 

¿Qué es Percepción? 

Percepción es la acción y efecto de percibir. En este sentido, el término 

percepción hace alusión a las impresiones que puede percibir un individuo 

de un objeto a través de los sentidos (vista, olfato tacto, auditivo y gusto). 

Por otro lado, percepción es el conocimiento o la comprensión de una 

idea. La percepción comenzó a ser estudiada en el siglo XIX y, es el primer 

proceso cognoscitivo, en el cual el individuo o animal capta la información 

proveniente del exterior y, llega a los sistemas sensoriales y, es el cerebro 

quien se encarga de formar conexiones de neuronas que permite 

representar la imagen o idea completa de lo que fue descubierto. 

Existen diferentes tipos de percepción, entre ellas: 

 Percepción visual: el individuo y animal obtiene información a través 

de los ojos. 

 Percepción auditiva: relacionado con los sonidos sonoros. 

 Percepción táctil: es concerniente a los sentidos de la piel. 

 Percepción gustativa: el ser humano percibe las sustancias a través 

del paladar. 

 Percepción olfativa: se relaciona con los olores. 

Aunado a lo anterior, existen otros tipos de percepción como: 

 Percepción social, en virtud de que el ser humano se relaciona 

constantemente con los individuos de su entorno, este tipo de 

percepción lo ayuda a obtener conclusiones con respecto al análisis 

e interpretación que realiza del comportamientos de ellos. 

 Percepción musical: es la capacidad del individuo de percibir y 

reconocer el son, ritmo y melodía. 

 Percepción del movimiento: es la habilidad que posee el individuo y 

los animales de mover la cabeza y los ojos para sobrevivir de las 

amenazas y peligros. 

 



PRICIPIOS DE LA PERCEPCION EN RELACION CON EL DISEÑO 

 

 

 



 

  

 

• Semejanza 

Donde interviene la similitud por alguna de sus características físicas o 

conceptuales. 

 

• Continuidad 

Los detalles que mantienen un patrón o dirección tienden a agruparse, 

como parte de un modelo. Percibir elementos continuos aunque estos 

estén interrumpidos entre sí. 

 

• Cierre 

Las formas cerradas y acabadas son más estables visualmente, lo que hace 



que tendamos a cerrar y a completar con nuestra imaginación las formas 

percibidas buscando la mejor organización posible. 

 

• Proximidad 

Los elementos y figuras que están más próximos tienden a verse como 

una unidad y a aislarse de otros. Las figuras o los puntos que están más 

próximos se reúnen en unidades aunque todos sean iguales. 

 

• Figura y fondo 

Establece el hecho de que el cerebro no puede interpretar un objeto como 

figura o fondo al mismo tiempo. 

Figura: es un elemento que existe en un espacio o campo destacándose en 

su interrelación con otros elementos. 

Fondo: Todo aquello que no es figura, es la parte del campo que contiene 

elementos interrelacionados que sostienen a la figura que por su 

contraste tienden a desaparecer. 

 

• Simetría y Orden 

Los estímulos ambiguos tienden a analizarse de la manera más simple. Los 

elementos son organizados en figuras lo más simétricas, regulares y 

estables que sea posible. 

 

• Simplicidad 

Afirma que el individuo tiende a organizar sus campos preceptúales en 

rasgos simples y regulares. 

 

• Experiencia 

Este principio se basa en como percibimos el mundo de acuerdo a 

nuestras experiencias. 

 

 



LOS PRINCIPIOS Y SUS EJEMPLOS 

SEMEJANZA 

CUANDO LOS OBJETOS SE VE SIMILARES ENTRE SÍ, A MENUDO 

VEMOS LOS ELEMENTOS INDIVIDUALES COMO PARTE DE UN 

PATRÓN O GRUPO. ESTE EFECTO SE PUEDE UTILIZAR PARA 

CREAR UNA SOLA ILUSTRACIÓN, IMAGEN O MENSAJE CON 

UNA SERIE DE ELEMENTOS SEPARADOS. 
 

 

 

 

 



 

La similitud entre los diferentes elementos puede 
ser de forma, color, tamaño, textura,… Un elemento 
puede enfatizarse cuando es diferente, rompiendo 
el patrón de similitud dentro del grupo. Este efecto 
se denomina anomalía. 

 

 

 

Esta portada del album Hard Day’s Night de The Beatles’ usa los 

principios de la similitud y anomalía. 
 



. 

Figura y Fondo 

Este principio describe la tendencia del ojo 
humano a ver un objeto separado de lo que le 
rodea. Un ejemplo clásico es el del 
florero o candelabro que nos muestra dos caras de 
perfil. Este principio funciona porque los ojos 
humanos quieren ver la figura (objeto en primer 
plano) y el fondo como dos planos diferentes de 
enfoque. 

 

 



 

PRINCIPIO DE SUPERPOSICION 
 
Cuando un cuerpo se antepone a otro 
hablamos de superposición, es decir, 
cuando un objeto, al bloquear en parte a 
otro se percibe como más cercano. 

Es uno de los factores provocadores de 

espacio, consiste en el hecho de que una 

figura u objeto oculte parcialmente a otro, 

en este caso la figura que se ve completa 

se encuentra en el primer término o nivel 

espacial y la incompleta en el segundo 

término o nivel espacial.  

Los requisitos para una percepción 

adecuada de las figuras que se encuentran 

sobre el mismo plano deben ser vistas en 

el espacio son: deben verse como 

separadas, deben percibirse como 

pertenecientes a planos distintos, entre 

ellas debe haber tensión de separación en 

profundidad. 



 

Esta imagen titulada " Homenaje a Baigorri" pintada por Juan Battle Planas 

1938. Técnica: tempera sobre papel de 60cm x 49 cm2 



 
Esta obra fue realizada por Emilio Pettoruti en 1926 titulada " CONTRALUZ". 

Técnica: óleo sobre lienzo de 73.5 x 55.5 



                     

 

 

Obra de Henry Matisse titulada "ODALISCA CON PANTALONES ROJOS” 1954

 



 

 

Obra de Henry Matisse titulada "interior con cortina egipcia" 

 

 



ACTIVIDAD FINAL DE CIERRE 

 

CONSIGNA DE TRABAJO: “FIGURA SIMPLE-FONDO 

COMPLEJO”. 

 
1. LEER EL TEXTO. 

2. ANALIZAR LAS IMÁGENES ADJUNTAS. 

3. TENIENDO EN CUENTA LOS DOS PUNTOS 

ANTERIORES, REALIZAR UNA IMAGEN CON FIGURA 

SENCILLA- FONDO COMPLEJO. 

 

 

 SUGERENCIA: USO DE MATERIALES NO CONVENCIONALES 

(RECICLADO) EN LA ELABORACION DEL TRABAJO. 

 
 

 


